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Contexto do projeto

A Serra Gaucha € um dos destinos turisticos mais
reconhecidos do Brasil, com forte presenca nacional e
crescente projecao internacional. A regidao reune atributos
culturais, naturais, economicos e simbolicos que a tornam
unica no pais.

Este projeto tem como objetivo desenvolver a marca
oficial da Serra Gatlicha, a ser aplicada como selo e
identidade institucional do destino, representando o
territéorio em diferentes frentes: turismo, negocios,
produtos e servicos.

O desenvolvimento sera realizado por meio de concurso
aberto, seguindo as diretrizes estratégicas consolidadas
nesta etapa de escuta com liderancas do setor.




Representar a esséncia do territorio

Objetivo

Unificar as diferentes regides sob um mesmo guarda-chuva simbdlico

da marcao

A marca deve:
Gerar reconhecimento imediato

Agregar valor a produtos, servicos e empreendimentos

Transmitir confianca, qualidade e pertencimento

Ser perene, atemporal e estratégica
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A marca nao é apenas promocional.
Ela € um ativo de reputacao e governanca do destino.
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O quetornaa
Serra Gauchao
unico

Com base nas contribuicoes

dos grupos, os principais
diferenciais sao:

u%e, Natureza e territorio

.- Paisagens de altitude

- Clima com quatro estacoes

- Beleza natural marcante

Enogastronomia
- Vinho

- Espumante

- Gastronomia de origem

Cultura e identidade

_/

- Histdria

- Formacao étnica

- Tradicoes

- Empreendedorismo

- Valores ancorados em fé e trabalho

- Arquitetura auténtica

3

* Entretenimento e experiéncias

- Parques e atracoes
- Eventos

. EXxperiéncias turisticas
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Essencia do territorio
A marca deve representar: A Serra Gaucha é percebida como: E uma regidio que une:
- Orgulho - Auténtica - Cultura
. Pertencimento - Elegante (sem ostentacao) - Natureza
- Seguranca - Tradicional (sem ser antiquada) - Estrutura
- Prosperidade . Sofisticada e acolhedora - Trabalho
- Confianca . Forte, resiliente e perene - Experiéncia

Inovadora e tradicional ao mesmo tempo
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Publicos
da marco

A marca deve dialogar O que cada publico deve
simultaneamente com: entender ao ver o selo:

- Turista nacional .
(de diferentes regiées e distdncias) Turista
Aqui é acolhedor, tem qualidade, é

. Turista internacional . .
auténtico e seguro.

(com prioridade para Ameérica Latina)

- Produtor local

Investidor
- Investidor Aqui hd previsibilidade, crescimento,
. Morador (comunidade) fluxo consolidado e retorno.
Produtor

Essa marca agrega valor ao meu produto.

Morador
Essa marca me re/oresenta.




Oqueoselo
deve garantir

A marca deve funcionar como um

certificado de compromisso explicito com:

- Qualidade

- Origem

.- Procedéncia

- Sustentabilidade

. Profissionalismo

- Experiéncia consistente e segura

. Governanca responsavel

Deve transmitir:

. Confianca

- Segurancga
- Autenticidade
- Comprometimento

. Felicidade
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< Empreendimentos irregulares

Limites e

( Produtos sem qualidade

exclusoes

< Servicos que representem risco de imagem

Nao poderao utilizar o selo:

< Negdcios que nao dialoguem com a identidade do destino

A marca exige critéerios claros ( Turismo sexual

de adesdo e governanca.

Os itens ao lado representam < Cassinos irregulares / bets

diretrizes iniciais ja -
identificadas neste processo, Campanhas politicas

devendo ser complementados, _—
. Produtos ilicitos
ajustados e aprofundados a

partir da estrutura de Produtos que nao tenham vinculo com a Serra Gaucha

Atividades que nao passem pela governanca da marca

governan¢a da marca <
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Personalidade
da marcao

A marca . Auténtica . Genuina A marca .- Arrogante . Generica
E: - Elegante - Desejada NAO E: - Fake europeia . Tematica
- Acolhedora - Democratica . Caricata .+ “Turistona”
- Perene .- Convidativa - Folcldrica - Hype ou “modinha”
- Forte . Segura . Escandalosa . Ostentosa
.- Confiavel - Impactante - Brega . Superficial

- Representativa - Verdadeira - Fria
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Tom e expressdo

A marca deve soar:

» Séria e confiante

. Elegante

» Alegre e agradavel

e Acolhedorae madura

« Orgulhosa sem arrogancio

e Tradicional sem ser antiquada
o Sofisticada sem ostentacao
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Entregaveis
esperados no
concurso

Os participantes
deverao apresentar:

Conceito estratégico da marca

Justificativa alinhada ao briefing

ldentidade visual completa (logo + sistema)

Aplicacoes do selo

Diretrizes basicas de manual
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Norte estrategico

A marca Serra Gaucha deve representar:

Um territério que combina tradicao e
Inovacgao, hatureza e estrutura,
cultura e prosperidade, entregando
experiéncias auténticas com padrao
internacional.

R SRR

aa g N
LT i T D RS

Ela deve ser:

Perene
Representativa
onfiavel

Desejado
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